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P
er i migliori, i momenti diffi cili rappresentano un ulteriore sti-
molo a cambiare e fare sempre meglio. Così, fa notizia ma non 
può stupire nessuno che mai come negli ultimi dodici mesi 
- quelli della crisi economica conclamata - la Fiera di Vicenza 
si sia impegnata in un programma davvero a 360 gradi di so-

stegno e promozione delle imprese orafe, rafforzando ulteriormente i legami 
di collaborazione da tempo esistenti in tutto il mondo e creandone di nuovi. 
Il tutto con un unico obiettivo: confermarsi leader a livello internazionale, 
ribadendo che Fiera di Vicenza rappresenta una vera e propria piattaforma di 
business, servizi e know how. 
Di qui il ricco programma di iniziative promozionali realizzate nei principali 
paesi produttori e acquirenti di gioielli, ma anche la conferma della centralità 
del progetto Gold Expressions, mostra itinerante che raccoglie il meglio della 
gioielleria made in Italy, realizzata da World Gold Council con Fiera di Vicenza 
e AngloGold Ashanti. L’esposizione ha fatto bella mostra di sé da New York a 

LA FIERA DI VICENZA SI CONFERMA 
SEMPRE PIÙ UN PARTNER 
INTERNAZIONALE STRATEGICO 
PER GLI OPERATORI ORAFI. UNA 
CONFERMA CHE QUESTA FIERA È UN 
EVENTO IRRINUNCIABILE È IL TUTTO 
ESAURITO A VICENZAORO FIRST, IN 
PROGRAMMA DAL 16 AL 21 GENNAIO
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EASY LIVING.A VICENZA

Il mensile de

In Fiera a Vicenza 
dal 16 al 21 gennaio
LA VETRINA DELLA CREATIVITÀ ORAFA
NAZIONALE ED INTERNAZIONALE 

SPAZI PIÙ FUNZIONALI CON 
NUOVE SOLUZIONI DI DESIGN 
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